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Na wst^pie pragniemy przekazac wyrazy poparcia dia faktu, ze rzqd w koncu podejmuje 

jakiekolwiek dziatania stuzqce przeciwdziataniu nadmiernemu spozyciu alkoholu, alkoholizmowi i 

jego skutkom. Proponowane dziaiania nalezy jednak uznac za pozorne i niewystarczajqce dIa 

rozwiqzania powaznych problemdw spotecznych.

Zmiany ktore majq bye wprowadzone iluzoryczne, nie zostal wvpracowanv zaden system 

ochronv dzieci i mtodziezv przed zakupem alkoholu.

Ponadto nadal alkohol b^dzie mozna kupowac w kolorowych opakowaniach. Nie zostaty 

wprowadzone zakazy sprzedazy alkoholu na stacjach benzynowych ani w godzinach nocnych.

1. Domagamy si^ wprowadzenia petnego zakazu reklamy alkoholu

Rozwigzanie polegaj^ce na zakazie promocji piwa nalezy ocenic jednoznaeznie pozytywnie. Brak 

jest uzasadnienia dia roznicowania produktow zawieraj^cych tego samego rodzaju substaneje 

szkodliwe. Tym bardziej w^tpliwosci budzi jednak brak uzupelnienia kolejnej luki, ktor^ jest legalna 

reklama piwa.

W uzasadnieniu do projektu ustawy przywotano dane Krajowego Centrum Przeciwdziatania 

Uzaleznieniom, z ktorych wynika ze Polacy najwi^cej alkoholu konsumuj^ w piwie:

Upoznanwspiera POZnarf



60-706 POZNAN UL. ANTONIEGO MAtECKIEGO 11 
REGON: 639781729, NIP: 7792139756 KRS 0000065985 

KONTO PKO BP 69 1020 4027 0000 1702 0305 8419

www.abstvnenciDoznan.Di 
TEL:+48 61 223 03 03

POZNANSKIE STOWARZYSZENIE ABSTYNENT6w

„Podkreslic nalezy, ze w strukturze spozycia napojow alkoholowych w kraju piwo, rok do roku, 

odpowiada za ponad 50% spozytego alkoholu. Wedtug najnowszych danych za 2023 r. 53,8% 

alkoholu spoteczeristwo polskie spozyto pij^c piwo."

Jak czytamy w uzasadnieniu do projektu ustawy - ^wiatowa Organizacja Zdrowia 

rekomenduje wprowadzanie zakazow lub kompleksowego ograniczenia dotycz^cych reklamy, 

sponsorowania i promocji alkoholu jako skutecznych i opiacalnych srodkow do osIqgniQcia korzysci 

dia zdrowia publicznego i pomoze chronic dzieci, mtodziez i abstynentow przed presj^ rozpocz^cia 

spozywania alkoholu. Mimo jasnej rekomendacjl WHO ustawodawca nie zdecydowat sIq jednak na 

zakaz reklamy piwa, co czyni projektowane rozwi^zania niepetnymi.

Warto przywotac rowniez rekomendacje OECD dIa Polski (raport OECD z 23 przegl^du 

gospodarczego Polski z 4.02.2025), gdzie ta organizacja mi^dzynarodowa postuluje catkowity zakaz 

reklamy alkoholu oraz sponsorowania wydarzeh sportowych przez branz^ alkoholowq. Mimo tych 

wytycznych projekt nie przewlduje rozwi^zari, o ktore wprost nawotuj^ dwie wazne organizacje 

mi^dzynarodowe - OECD i WHO.

Co wi^cej - na brak rozwi^zania problemu w postaci ograniczenia lub zakazu reklamy 

alkoholu zwracata rowniez uwagQ NIK w ostatnich wynikach kontroli z 2021 r. (ograniczanie 

spozycia napojow alkoholowych). Wskazano w nich mi^dzy innymi, ze „W okresie obj^tym 

kontrolq, podejmowane przez Ministra Zdrowia inicjatywy nie doprowadzity do wprowadzenia 

nowych lub zmiany obowi^zuj^cych regulacji, ktore ograniczytyby fizycznq dost^pnosc alkoholu, 

np. takich jak zakaz sprzedazy napojow alkoholowych na stacjach paliw czy wprowadzenie 

ograniczenia lub zakazu ich sprzedazy w godzinach nocnych, jak rowniez reklamy napojow 

alkoholowych m.in. poprzez skrocenie czasu emisji, b^dz wprowadzenie zakazu reklamy napojow 

alkoholowych. Do pazdziernika 2020 r., za wyj^tkiem zakohczonej niepowodzeniem inicjatywy z 

2017 r.. Minister nie podejmowat prac zmierzaj^cych do wdrozenia innych regulacji maj^cych na 

celu ograniczenie dost^pnosci fizycznej i reklamy napojow alkoholowych."

W tym samym dokumencie NIK zwraca rowniez uwag^, ze „Czynnikiem istotnie
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wptywaj^cym na zwi^kszenle poziomu konsumpcji napojow alkoholowych, zwtaszcza przez 

mtodziez, jest ich reklama. W Polsce od 2001 r., gdy dopuszczono reklamowanie piwa, jego 

spozycie wzrosto o ponad 50%, a wsrdd krajow europejskich, Polska - za Chorwacjg, Rumuni^, 

Bulgaria, Czechami i Stowage - jest krajem, w ktorym udziat reklamy napojow alkoholowych wsrod 

wszystkich emitowanych w telewizji spotow reklamowych nalezy do najwyzszych. Tymczasem 

badania naukowe wykazaly, ze np. w przypadku reklamy telewizyjnej, ktorej odbiorc^ byta 

mtodziez, prawdopodobiehstwo pida konkretnych marek napojow alkoholowych byto 

piQciokrotnie wi^ksze, niz w przypadku mtodziezy, ktora nie widziata reklamy. Jeszcze wi^kszy 

wptyw na zachowanie dzieci i ludzi mtodych ma stycznosc z reklamy przez nowe internetowe srodki 

komunikacji."

Od czasu zakohczenia kontroli NIK proponowana inicjatywa jest pierwsz^ zmiang, ktora 

kompleksowo dotyczy polityki przedwdziatania alkoholizmowi. I wbrew jasnym rekomendacjom 

NIK i organizacji mi^dzynarodowych projektodawca poprzestaje jedynie na ograniczeniu promocji 

oraz zaostrzeniu kar, co jest rozwi^zaniem niewystarczaj^cym, a wr^cz niezgodnym z tym co jasno 

postulujq NIK, OECD i WHO.

DIatego tez proponujemy rozszerzenie przepisu, poprzez zaproponowanie catkowitego zakazu 

zarowno reklamy, jak i promocji alkoholu.

2. Oczekujemy ograniczenia reklamy produktow podobnych do alkoholu, prowadz^cych do 

rozbudzania popytu na alkohol wsrod nieletnlch

Pkt. 8 proponowanego rozwiqzania przewiduje, ze naczynia, w ktorych dostarcza si^ napoje 

alkoholowe do miejsc sprzedazy oraz wygiqd I tresc umieszczanych na nich informacji nie moze 

budzic w^tpHwosci ani wprowadzac w bt^d w zakresie identyfikacji napojow alkoholowych. 

Projektowane przepisy nie odnosz^ si^ bowlem do drugiego szkodliwego zjawiska - powszechnej 

dost^pnosci produktow o wyglqdzie i cechach smakowych alkoholu, czyli tzw. „piwo zero". Napoje 

te prowadz^ do przyzwyczajania konsumentow do spozywania alkoholu od jak najmtodszych lat.
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Ponadto piwo zero nie jest obj^te ograniczeniami dotyczgcymi promocji i reklamy, ktore 

obowi^zuj^ piwo zawieraj^ce alkohol, a sprzedawane Jest w opakowaniach o tudz^co podobnej 

szade graficzne] i identyczne logotypy. Daje to kolejn^ furtk^ dia masowe] I niekontrolowanej 

reklamy. Samo zaostrzenie kar za nielegaln^ reklam^ nie jest wystarczaj^ce, jezeli ci^gie istniec 

b^dzie powszechna mozliwosc legalnej reklamy alkoholu.

Nalezy rowniez zwrocic uwag^, ze Rada Ministrow przyj^ta projekt ustawy (druk UD86) 

prowadzony przez Ministerstwo Zdrowia, ktory zakazuje sprzedazy jednorazowych papierosow bez 

nikotyny. W uzasadnieniu tej regulacjl na stronie internetowej MZ podnosi siQ, ze zgodnie z 

raportem Swiatowej Organizacji Zdrowia, ryzyko uzaleznienia od tytoniu jest ponad dwukrotnie 

wi^ksze wsrod dzied i dorostych do 20. roku zyda, ktorzy uzywali elektronicznych papierosow z 

nikotyny, jak rowniez elektronicznych papierosow bez nikotyny.

Ta sama sytuacja ma miejsce rowniez w przypadku „piwa zero". Napoje te, maj^ce Identyczny smak 

i bardzo podobny wygiqd jak napoje zawierajqce alkohol, prowadzq do „wychowywania" nowych 

grup konsumentow alkoholu od najmtodszych lat. DIatego tez do „piwa zero" i papierosow 

jednorazowych nalezy zastosowac jednolite podejkie.

3. Oczekujemy wprowadzenia obowiqzku sprzedazy wszystkich napojow alkoholowych na 

wydzielonych stoiskach

Wydzielone stoiska maj^ za zadanie w pierwszej kolejnosci oddzielac napoje alkoholowe od innych 

produktow, ograniczaj^c ich dost^pnosc dIa osob niepetnoletnich, oraz zmniejszajqc 

prawdopodobiehstwo impulsywnego zakupu napoju alkoholowego. Tymczasem na gruncie obecnie 

obowi^zuj^cych przepisow piwo zwolnione jest z koniecznosci sprzedawania go w ramach 

wydzielonych stoisk. Rozwi^zanie to nie znajduje uzasadnienia. Piwo zawiera tak^ sam^ substancj^, 

ten sam alkohol etylowy, co inne napoje.

Sfusznie zwraca na to uwag^ Krajowe Centrum Przeciwdziatania Uzaleznieniom {na ktorego dane 

projektodawca wielokrotnie powotuje s'lq w uzasadnieniu i OSR), ktore podkresla w wypowledziach
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do mediow, ze piwo jako jedyny alkohol na rynku, nie jest objQte reguiacj^ dotycz^c^ umieszczania 

napojow alkohoiowych w punktach sprzedazy. Majqc na uwadze potrzebQ ograniczenia 

dostQpnokl fizyczne] alkoholu, KCPU postuluje, aby sprzedaz piwa oraz piwa bezalkoholowego 

mogia sIq odbywac jedynie na wydzielonych stoiskach, analogicznie do regulacji dotyczqcych 

innych aikoholi. Postulat ten zastuguje na petne poparcie i wdrozenie w ramach proponowanej 

regulacji.

Tylko uzupetnienie proponowanych przepisow o pefen zakoz reklamy alkoholu sprawl, ze regulacja 

ta nie bqdzie „bezzqbna'\ Stanowic bqdzie rowniez wdrozenie rekomendacji Najwyzszej Izby 

Kontroli, oraz instytucji mi^dzynarodowych: OECD i WHO.

Upoznan wspiera



/Iji - C^col&olue^ (i 
^0 ^z, ^Qm/

ppy-j' ■

R
(00)559007734248033723

A/0 j c/cdo ^U(S^)^n

OO i ^ <s{^r ^^0 ^yo LHqy 

/Ul^ fVlioPoW;^ \^ 
00-^‘^Z

Poczta Polska -
^ <k?

Opiata pobrana - Zt gr


